E-Ticaret'te icerik
Pazarlamasi: Stratejiler
ve Basarili Ornekler
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Onsoz

Hepinize Merhaba,

Bu kitabi okumak lizere indiren, bu kitabi okumaya baglayan herkese i¢cten sevgi ve
selamlarimi sunuyorum.

Ben Ahmet Durmusoglu, icerikbulutu.com ve ContentGo.com’un kurucu ortagi ve
CEO’suyum.

Icerik bulutu ekibi olarak, Icerik Bulutu Akademi'nin 7. e-kitabini sizlerle paylasmaktan biiyiik
mutluluk duyuyoruz.

Hepimizin sahit oldugu Uzere, Covid 19 salginindan sonra gelen pandemi aligveris, kavrayis,
yapis sekillerimizi genel hatlariyla tiim yasamimizi degistirdi. Bizim perspektifimiz,
dijitallesme ve e-ticaret oldugu igin biz bu e-kitapta ‘E-Ticaret icin igerik Pazarlamasi’
konusuna mercek tutuyoruz.

Covid 19 salginiyla birlikte milyonlarca insan zorunlu olarak e-ticaret miisterisi oldu.
TUBISAD raporuna gére, Pandemi déneminde sadece Tiirkiye'de e-ticaret tam % 45 biiytdii.
BKM verilerine gére, Pandemi déneminde ilk defa internet aligverislerinde kullanilan kredi
karti /debit kart sayisi 5 milyon buldu.

Yapilan tim arastirmalar, takip ettigimiz tim saygin arastirma kuruluslari bu zorunlu tercihin
gonlilli bir tercihe dénlisecedi konusunda hemfikir.

Biz bu perspektifle, miisteri kazanimi, musteri elde tutma gibi pazarlama hunisinin farkl
asamalarinda en yaygin kullanilan ve déniisiimi en ¢ok etkileyen bilesenlerden ‘igerik’
konusunu E-Ticaret perspektfiyle ele aldik.

Bu yeni miisterilere nasil ulasabiliriz? Hangi yéntemlerle kendi kitlelerimizi yaratabiliriz?
Hedef kitlemizi nasil taniriz? Hedef kitlemize uygun hangi icerikleri tretebiliriz? gibi sorulara
ve daha fazlasina Tiirkiye'den érneklerle, ve deneyimlerle cevap vermeye calistik.

Calistigimiz ylizlerce e-ticaret markasina bize kattiklari deneyim ve ve i¢ gori icin ¢cok
tesekkiir ediyoruz.
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Pandeminin E-Ticaret'e Etkileri

Pandeminin e-ticareti hacmini ciddi derecede artirdigina dair haberlere muhtemelen denk
gelmigsinizdir. O ylizden e-kitaba pandeminin e-ticareti nasil etkiledigine dair ortaya ¢ikan
son istatistiklerden baglayalim.

Kuresel e-ticaret hacmi, trilyon dolar, 2019 - 2021

+ %14 l
$4.9
+%206 l
...30.4 $4.3
COVID-19 Etkisi
°
$3.4
2019 2020 20217

COVID-19 salginin da etkisiyle 2020 yilinda diinyada internet kullanan her 5 kisiden 4'G

e-ticareti deneyimledi.
E-ticaretin GSYH'ye oraninin %4,5'e ulagmasi ile birlikte Turkiye, 2020 yilinda olgun

pazarlar arasina girdi.
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Kiresel dlcekte dijital olgunluk ve e-ticaret iligkisi, 2018 - 2020
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+ Pandemi etkisiyle Turkiye'de 2020 yilinda e-ticaret harcamalari %45 artti.
 Yerli hanehalklarinin nihai tiketim harcamalarinin %8'ini e-ticaret olusturdu.
« COVID-19 salgini ile e-ticaret yapan tiketicilerin ise e-ticaret alisveris sikhgi artti.

Tiketicilerin internet aligveris sikhigi ve ortalama harcamalari, % ve TL,
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Pandemi 6ncesi alisveris sikhig ¢ Son 12 ayda yapilan ortalama harcama

Pandemi donemi aligveris siklig|
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Tlketicilerin %44'U pandemi doneminde dijital igerik kullanimini arttird.

Bu adimlari gergeklestiren her 10 kisiden yaklasik 7’si online aligveris iglemini
tamamlamigtir.

Yukaridaki veriler TUBISAD'In Haziran 2021 tarihli “E-ticaretin Gelisimi ve Egilimler”
raporundan alinmigtir. Raporu incelemek icin: bit.ly/3vVQKzR

Peki, Neden icerik Pazarlamasi?

Yeni miisteriler kazanmak, dijital kanallarda bulun(a)miyorsaniz 6zellikle zor olabilir.
isletmelerin miisteri kazaniminda ilk basvurduklari dijital kanallar ise biitiin diinyada
internet reklamlarina harcanan her 10 dolarin 6’sinin harcandigi Google ve Facebook
oluyor.
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Her ne kadar reklamlarla kisa vadede sonuca gidilebilse de zamanla reklam maliyetlerinin
artmasi pazarlamacilari farkli arayislara itti. Bu arayislar uzun vadede daha az maliyetle
kalici sonugclar elde edilebilen igerik pazarlamasina yatinnmlarinin artmasini sagladi.

Bugin geldigimiz noktada yararl ve kullanilabilir igerikler sunmak, farkindahgi, potansiyel
musterileri ve gelirleri artirmak isteyen pazarlamacilar igin kritik 6neme sahip.

Diger yandan reklam engelleyici yazilimlarinin kullanimindaki artis da igerik pazarlamasina
yatirirm yapmanin énemini daha da artird..

Son arastirmalar diinya ¢apindaki internet kullanicilarinin %42.7'sinin reklam engelleyici
kullandi§ini gosteriyor.

Reklam engelleyicileri kullanmanin en yaygin olarak nedenleri arasinda fazla reklama
maruz kalmak (%22,3) ve reklam mesajlarinin alakasizhgi (%22,3) oldugu goriilmektedir.

Reasons for using ad blockers

“There are too many ads on the Internet”
“Too many ads are annoying or irrelevant”
“Ads are too intrusive”

“Ads take up too much screen space”

“Ads sometimes contain viruses or bugs”
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“To speed up page loading times”

“To avoid ads before watching videos or shows”

“I try to avoid all advertising (online and offline)”

“Ads might compromise my online privacy”

“To stop my data allowance from being used up”
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Markalar igin icerik pazarlamasinin 6nemi her gecen giin artmakta. Perakende markalari igin
de icerik pazarlamasi, kendilerini ¢evrimici pazara sokmanin en basarili yollarindan birisi.
Halihazirda e-ticaret platformlarindaki musteriler ise geleneksel pazarlamanin aksine
yalnizca ilgi alanlarini tamamlayan igerikle etkilesime girmeyi segiyor.

Bir rlind satin alma yolculugu genellikle farkli kanallara, hatta lriiniin kategorisine gére
satin alim siiresi de haftalara yayilabiliyor. Iste bu yolculuk esnasinda tiiketiciler, iiriiniin
fonksiyonel faydalari, yorum ve sikayetler, fiyat ve detayli gorseller, lriiniin sagladidi net
fayda ve benzer urtinler ile arasindaki farklari gibi konular hakkinda yogun sekilde icerik
tiiketiyor. [ste tam bu noktada e-ticaret markalarinin icerikle pazarlama siirecleri devreye
giriyor ve dogru anda tiiketicinin karsisina, dogru icerik ve formati ile ¢iktiginiz noktada
yadsinamaz faydalar elde edebiliyorsunuz. Neden icerik pazarlamasi stratejisine sahip
olunmali?

7 ana sebebi kisaca listeleyelim:

Muisterileri bilgilendirmek ve yénlendirmek icin birebir
Marka bilinirligi olusturur

SEO performansini pozitif yonde artirir

Dénisim ve gelir artisi saglar

Hedef pazar ile stratejik iliskiler kurar

Miisteri hizmetleri ekibinin hayatini DAHA kolay hale getirir
Yeniden hedefleme i¢in hedef kitlenizi 6lceklendirir

Nk O~

Bu nedenler listenin (st siralarinda yer alanlar, daha onlarca madde siralayabiliriz. icerik
pazarlamasi dedigimizde akillara sadece i¢ci de maalesef bosaltiimis blog yayinciligi degil,
driin gorselleri, yorumlar, videolar, inceleme yazilari, kategori rehberleri ve hatta canli yayin
gibi icerik tipleri de gelmelidir. Ozellikle ROI ekseninde dederlendirirsek icerik pazarlamalari
e-ticaret stratejilerinin ana direkleri arasindadir.

Ugur Eskici
Founder / Kriko
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E-Ticaret'te icerik Pazarlamasina Nasil
Baslanir?

1-Hedef Kitlenizi Taniyin

Tim pazarlama bigimlerinde oldugu gibi e-ticarette igerik pazarlamasi yatirrmlarinizdan
hedeflediginiz donisimi elde etmenin ilk adimi hedef kitlenizi net bir sekilde
tanimlamaktir.

Hedef kitleyi tanimlamaya baslamak igin en iyi yer, demografik bilgilerdir. Bu bilgiler yas,
cinsiyet, etnik kdken, gelir, cografi konum, kitlenizin nerede yasadigi, ne yaptigi ve kim
oldugu gibi istatistiklerden olusur. ikinci adim ise hedef kitlenin ¢cevrimigi aligkanliklarini
ogrenmektir. Insanlarin hangi gevrimici ortamda olduklarini ve ne yaptiklarini bilmeniz
gerekir. Aksi takdirde, iceriklerinizi nasil ve nerede dagitacaginizi bilemezsiniz.

Sosyal medya, iceriginizi dagitmanin etkili bir yoludur. Gelin giincel sosyal medya kullanim
istatistiklerine bakalim:

PROFILE OF FACEBOOK'S ADVERTISING AUDIENCE

ARE OF FACEBOOK'S GLOBAL ADVERTISING AUDIENCE* BY AGE GROUP AND GENDER
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We Are Social 2021 Diinya Sosyal Medya Kullanim istatistikleri — Facebook Kullanicisi Yag
Dagilimi
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Facebook kullaniminin yas dagihm grafigine baktigimizda, en yiiksek kullanim oraninin
25-34 yas arasinda oldugunu gormekteyiz. Yas arttikga Facebook kullanimi azalmaktadir.
Ayrica Facebook’un 13-17 yas araliindaki genclere hitap etmedigini sdyleyebiliriz.

PROFILE OF SNAPCHAT’S ADVERTISING AUDIENCE

SHARE OF SNAPCHAT’S GLOBAL ADVERTISING AUDIENCE* BY AGE GROUP AND GENDER
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Ancak sadece bu verilere bagl kalmak yaniltici olabilir. Ornegin yukaridaki tabloya gére
Snapchat kullanicilarinin %80'i 13 ile 34 yaslari arasindadir.

Dolayisiyla geng tiiketicilere ulasmak icin Snapchat dogru bir platform gibi gortinebilir.
Ancak bu bilgi yeterli degildir. Bu tiketicilerin aliskanliklarini da 6grenmek gerekir.

Aslinda Z Kusagi kadinlarin % 49'u Snapchat'i kendi videolarini gondermek i¢in kullanmayi
tercih ettiklerini soyliyor. Ayni grubun % 43'(, selfie paylagsmak i¢in Snapchat kullanmayi
tercih ettiklerini soyliyor. Dolayisiyla markalarla etkilesim kurmak i¢in bu platformu
kullanmuyorlar.

Bununla birlikte, Z Kusagi kadinlarinin %48'i, markalari Instagram tzerinden takip ettigini
belirtiyor.
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We Are Social 2021 Diinya Dijital Pazarlama istatistikleri — Yas & Cinsiyet Bazli Online Marka
& Uriin Arama istatistikleri

Yine We Are Social Digital in 2021 raporuna gore marka aramalarinda kullanilan ilk
kanallarin yas ve cinsiyete gore dagilimina bakildiginda sosyal medya izerinden marka
aramalari yasa bagli olarak azaldi§i, arama motoru kullaniminin ise yas ile dogru orantih
olarak artig gosterdigi gorilmektedir.

EACH ACTIVITY ONLINE IN THE PAST MONTH
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We Are Social 2021 Diinya Dijital Pazarlama istatistikleri — Tiiketici Davraniglari Istatistikleri
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Marka ve misteri online iligki ydontemlerine baktigimizda kullanicilarin marka web sitelerini
ziyaret ettigini, markalara ait videolar izledigini, markalari sosyal medya Uizerinde takip
ettigini, markalardan gelen mailler ile ilgilendigini, markalarin sosyal medya hesaplarini
ziyaret ettigini, markaya ait mobil uygulamalari da indirdigini g6zlemliyoruz.

THEY DISCOVER BRANDS AND PRODUCTS THROUGH EACH MEL
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We Are Social 2021 Diinya Dijital Pazarlama istatistikleri — Marka & Uriin Arama Araclari

Potansiyel misteriler, yeni bir markayi en ¢ok arama motoru kullanarak kesfetmektedir.
Bunu TV reklamlari takip etmektedir.
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Oyun bilgisayarlar ve oyuncu ekipmanlari denilince ilk akla gelen markalardan Monster,
oyun tutkunlari arasinda marka bilincini ve etkilesimi artirmak i¢in blogunu kullaniyor.

9 monsTex OYUN E-SPOR TEKNOLOJI HABERLER INCELEMELER VLOG

TREND KONULAR FPS Oyunu Nedir? En Cok Oynanan FPS Oyunlan Nelerdir?

E-SPOR
. -

2021 Yiliun En iyi 5 Nvidia d Esporciu’l’nr Ne Kadar Miag
Ekran Karti 8 e : ) Alyor?

o
o ¥ e G
PS S » N - \ c HABERLER
Monster Canavariari da < O - -
Eriyip Giden En Yiksek Boyutiu G EnZorlu 10 Grand Theft Auto
8 Oyun It Takes Two Inceleme San Andreas Gorevi

Profesyonel blog icerikleri icin icerik Bulutu'nu tercih eden Monster Notebook, icerik Bulutu
ile 2015'ten beri gerceklestirdigi is birligi ile basarili ve hedef kitlesi tarafindan ilgiyle
karsilanan icerik projelerine imza atti. Bu projenin basarisinda en buiyiik etken elbette ki bu
iceriklerin; oyun diinyasinin tam da i¢inde yer alan, sektore A'dan Z'ye hakim olan ve
bilgisayar oyunlarina 6zel bir ilgisi bulunan icerik Bulutu Guru icerik Ureticileri tarafindan
uretilmesi idi. Yillardir ulusal ve uluslararasi dergilerde yazan, teknoloji ve oyun diinyasi
konulu PR calismalarina; basin biiltenleri, icerikler tireten Guru oyun ve teknoloji igerik
ureticilerinin bu deneyimleri, Monster iceriklerinin dogal ve yaratici bir gozle yazilmasini
sagladi. Monster Notebook blogu kisa zamanda oyunlar hakkinda hi¢ bilinmeyen tiyolarin
yer aldigi incelemeler ve teknoloji haberleri ile oyunculara en faydali bilgilerin sunuldugu bir
kaynak olarak gosterilmeye baslandi.

“Oyun tutkunlarina teknoloji ve onlarin kendi fantastik diinyalari hakkinda native icerikler
lizerinden ulasip, kurmus oldugumuz duygusal badi giiglendirmek amaciyla igerik Bulutu ile
birlikte blog.monsternotebook.com.tr icin 2015 yilindan bugine kadar 250'nin lzerinde icerik
drettik.

Icerik tireticilerimizin de Monster Notebook'u en az bizler kadar benimsemesi, bu siirecin
basarili bir sekilde devam ettirilmesinde olduk¢a énemli bir rol oynadi. Bu keyifli projede
bizlere yol arkadasi olan icerik Bulutu ve degerli icerik tireticilerine tesekkiir ediyoruz!”

Ozan Alp — Sempeak, Brand Management Director
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2- Mikro Anlari Dikkate Alin

Akilli telefonlarin artan kullanimiyla birlikte tiketiciler artik aninda tatmin olmak istiyor ve
her zamankinden daha hizh kararlar aliyor.

Bu davranis degisikligi Google'in "mikro anlar" olarak adlandirdigi kavrami ortaya ¢ikard..
Mikro anlar, insanlar bir sey 6grenmek, yapmak, kesfetmek, izlemek veya bir sey satin
almak icin refleks olarak bir cihaza - genelde bir akill telefona - yoneldigi anlardir.

Tiketicilerin beklentilerinin her zamankinden daha yiiksek oldudu bu anlar, pazarlamacilar
icin oyunun kurallarini degistiriyor.

Akilli telefonlara artan bagimliligimizla birlikte, tiiketici yolculugu yiizlerce gergek zamanli,
amaca yonelik mikro ana boéliindd. Her bir an, markalara tiketicilerin kararlarini ve
tercihlerini sekillendirmesi igin firsat sunuyor.

Bu mikro anlarda tiiketiciler arastirmalarini yapiyor ve daha magazaya ya da web sitesinde
girmeden ne alacaklarina karar veriyor. Bu nedenle miisterilerin ihtiyaglarini her an
-0zellikle mobilde- en iyi sekilde karsilayan markalar, biiylk bir rekabet avantajina sahip
oluyor.

Peki, mikro anlarda musterilerinize nasil ulasabilirsiniz?

1. Tiketicilerinizin "Satin almak istiyorum.' anlarini belirleyin: Ne zaman, nerede ve nasil
arastirma yaptiklarini ve ne zaman satin alma kararlari verdiklerini anlamak igin
musterilerinizle konusun veya sosyal medyada ve forumlarda neler yazdiklarina bakin.

2. Buihtiyag¢ anlarinda orada olun: Musterilerinizin bu arastirmalari nerede ve ne zaman
yaptigini anladiktan sonra search, video, sosyal ve goriintili reklam gibi kanallar
arasinda galisan kapsamli bir strateji olusturun.

3. ilgili igerigi sunun: Sadece bu anlarda orada olmak yeterli degil. insanlarin nasil arama
yaptiklarina -sorduklari sorulara, kullandiklari arama terimlerine- bakin ve faydal
cevaplar saglayan icerikler olusturun.

4. Satin almalarini kolaylastirin: Satin alma siireci basit ve sorunsuz olmalidir. Tiketiciye
mumkin oldugunca az tiklama ile satin almanin birden ¢ok yolunu sunun.

5. Onemli olan her ani dlgiin: Her kanaldaki miisteri etkilesimini inceleyin ve farkli
kanallarin birlikte nasil calistigini analiz edin.
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3- icerik Tirlerine Karar Verin
3. 1. Kitlenizi igerik Uretmeye Tesvik Edin

“User generated content” olarak da bilinen kullanici tarafindan olusturulan igerik, bir
markanin takipgileri, Grtin kullanicilari veya tiiketicileri tarafindan olusturulan her tirli
icerigi kapsar. Bu icerikler Griin veya markanin sagladigi kullanici deneyimi hakkinda
yapilan yazili veya gorsel yorumlar olabilir.

Alisveris yapanlarin %91'inin satin alma yapmadan once gevrimigi yorumlari okumasi,
oncesinde sizi tercih etmis olan misterilerden yorum almanizin ne kadar énemli oldugunu
gosteriyor.

Instagram 6zelinde distindrsek kullanici tarafindan olusturulan igerigi paylasirken
Instagram Hikayeler'in “One Cikanlar” dzelligini kullanarak gelen tiim yorumlari bir araya
toplayabilirsiniz.

3. 2. Sik Sorulan Sorulara Cevap Verin

Potansiyel musterilerinizin Urlinleriniz, markaniz, nakliye veya iade siiregleri hakkinda
surekli sorduklari sorulari basit ve anlasilir bir sekilde yanitlamak igin bir “Sik Sorulan
Sorular” sayfasi veya bolimi kullanabilirsiniz.

Potansiyel musterilerinizin size giivenmesini saglayan ve onlari bir aliciya dénistirebilmek
potansiyeli olan “Sik Sorulan Sorular” sayfaniz veya béliminiiz, e-ticaret sitenizin en
onemli unsurlarindan biridir.

3. 3. Blog icerikleri Yazin

E-ticaret sitenize daha fazla trafik gekmek igin blog igerikleri tiretmek en etkili
yontemlerinden biridir. E-ticaret sitenize bir blog eklemek, web sitenizin igerdigi igerik
miktarini Gnemli dlglide artiracaktir. Ne kadar ¢ok iceriginiz olursa, web siteniz o kadar gok
dizine eklenir ve daha fazla potansiyel musteri organik olarak web sitenize gelir.

Yeni blog igeriklerinizi sosyal medya hesaplarinizda paylasabilir ve igerik trettikgce web
sitenize daha fazla backlink alip organik gortinirligiinizi artirabilirsiniz.
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Blog iceriklerinizle hedef kitlenize aradigi ipuglan ve pif noktalari sunarak marka bilinci
olusturabilirsiniz. Musterilerinize blog igeriklerinizle deger katarak sektoriiniizde
uzmanliginizi kanitlayabilirsiniz.

Blogunuz yalnizca e-ticaret sitenize daha fazla trafik gekmekle kalmayacak, ayni zamanda
donusumlerinizi de artiracaktir. Ayni zamanda yeni musterilere satin ahimlarinda daha fazla
given duygusu saglayacaktir.

Okuyucularin igeriklere yorum yapmasina olanak tanimaniz, onlarin kendilerini bir

toplulugun parcgasi gibi hissetmesini saglar. Tipki sosyal medyada oldugu gibi web
sitenizde de tim yorumlara yanit verdiginizden emin olun.

Decathlon Basar Hikayesi

DECATHLON LIC

ANASAYFA®  BIZKIMiZ2® v SPORLAR ™ v  VIDEO EGZERSIZLERI & v  ONLINEALISVERIS = f © w o Q

Son Yayinlanan Yazilar &

Badminton! En Onemli Nokta: Quechua 2 Seconds Easy Hamak Keyfiyle Harika Bir Yaz
Topa llk Vurus! Fresh&Black! Gegirmeye Ne Dersin?

rmek isteyen ya da Kamp hayatinin en eglenceli ekipmanlanndan biri

on yeni baslayanlar icin uygun bir spordur Tatillerini doga ile i i

a baslamadan once raketi hemen her mevsimde yapmay en manda bahge ve balkonlarin da

opa vurabilmek igin bazi ipuglar kullanicilar igin satin alacaklan cadinn kalitesi ve ahar gunlerinde

alman yararl.. genel ozellikleri... bilir,...

“ ¥ Deniz Ayakkabisi Segerken Recovery Siireci! Dikkat Edilmesi : Balikgilik! Ders: Yer Saptamasi
Bilinmesi Gerekenler Gereken 4 Adim! ‘ ve Malzeme Segimi!

Sporla ilgilenen herkese ulasmak, onlar igin rehber olmak ve satin alma yolculuklarinin ilk
asamalarinda onlara ulagsmak isteyen Decathlon, bunun icin blog olusturmaya karar verdi.
Kaliteli blog igerikleri igin icerik Bulutu ile ¢alisarak organik trafigini %140 artirdi.
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"Sporu herkes i¢in ulasilabilir kilma hedefiyle yola ¢ikan Decathlon olarak 70 farkli spora ev
sahipligi yapiyoruz. Bu siiregte sporseverlerin spor onerilerine kolayca ulasabilmeleri ve yeni
sporlari kesfetmeleri adina blogumuzda birbirinden keyifli ve égretici icerikler yayinliyoruz.
Icerik Bulutu'nun sporlarimizi bizim géziimiizden anlatabilen uzman kadrosu sayesinde
iceriklerimizi kolay ve samimi bir dille yazdirabiliyoruz. Kullanici dostu yapisi ve hiziyla icerik
uretimi, redaksiyon ve yayin siirecimizi gergekten ¢ok kolaylastiriyorlar. Sporseverin dilinden
anlayigi ve enerjisiyle bize yardimci olan Igerik Bulutu'yla calismaktan gok mutluyuz!"

Oykii Tekeoglu
Decathlon, SEO Yéneticisi

Decathlon basari hikayemize hemen g6z atin: bit.ly/3xnegHr

4.4. Sosyal Medya icerikleri Olusturun

Tuketicilerin aligveris tercihlerinde sosyal medyanin roli,
2020

%41 %7

"Sosyal medya internet “Internette reklamini
alisverislerinde Grin gordugum Urdnu sosyal
tercihlerimi etkiler." medyadan satin alirnm."

GWI'nin en son arastirmasi, diinyanin arama davranislarinin gelismekte oldugunu ve bu
degisen davranislarin, dijital bir izleyici kitlesiyle etkilesim kurmayi uman herkes i¢in 6nemli
sonuglar oldugunu goésteriyor.
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ONLINE SEARCH BEHAVIOURS

MERCENTAGE OF WHO USE EACH IOND OF SEARCH TOOL OR ¥

USEAC us SEARCH FOR BRAND INFORMATION USE IMAGE RECOGNITION
SEARCH EN Y DEVICE) e 0S| ON SOCIAL MEDIA (ANY DEVICE) TOOLS (MOBILE DEVICES ONLY)

98.0% 45.3% 44.8% 32.9%

* Hootsuite*

Rapora gore, konvansiyonel arama motorlarinin kullanim orani %98 bununla birlikte internet
kullanicilarin %45'i de sesli arama kullaniyor. internet kullanicilarinin %45'i artik satin
almayi diistindikleri Griin veya hizmetler hakkinda bilgi almak igin sosyal aglara yoneliyor.

WHO USE EACH CHANNEL AS A PREMARY SOURCE OF INFORMATION WHEN RESEARCHING BaANDS

1670 24
YEARS OLD

2570 34
YEARS OLD

3570 44
YEARS OLD

A3 70 54
YEARS OLD

5570 64
YEARS OLD

we

are. . Hootsuite"
social

Ozellikle Z kusagi bir markay! arama motorundan arastirmak yerine sosyal medyada
arastinyor.
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Sosyal medya hesaplarinizda irettiginiz igeriklerle musterilerle etkilesim kurabilir ve marka
bilinirliginizi artirabilirsiniz.

Sosyal aglar bir dagitim mecrasi olarak distinip blog ve video gibi igeriklerinizi bu aglar

tzerinden paylasabilirsiniz.

Kaliteli igeriklerinizin insanlar arasinda paylasilmasi muhtemeldir ve bu da erisiminizi daha
da genisletir.

Ayrica tuketiciler, nereden aligveris yapacaklarini belirlemek igin diger insanlarin
tavsiyelerine giderek daha fazla giiveniyor. Sosyal medya platformlarinda sirekli artan
reklam maliyetleri de g6z 6niine alindiginda mutlu musterilerden gelen paylasimlari sosyal
medya hesaplarinizda yer vermeyi de unutmayin.

5- Video igerikler Uretin

YouTube'un Google'dan sonra en ¢ok trafik alan ikinci web sitesi oldugunu biliyor
muydunuz?

Hubspot, yaptigi arastirmada insanlarin %78'inin her hafta ¢gevrimigi video izledigini ve
%55'inin de bu videolari her giin izledigi sonucuna ulasti. Dolayisiyla diyebiliriz ki video
icerikler dondisiimlerin artmasinda da rol oynayabilir.

Yine baska bir aragtirmaya gore video igerikli agilis sayfalarinin dontstimlerde %80'lik bir
artis yasadigi gosterildi. Video igerikler Grtnleriniz hakkinda bir hikaye anlatmaniza ve
potansiyel musterilerinizle benzersiz bir sekilde etkilesim kurmaniza olanak tanir.

Bir fotograf ve kisa bir agiklama, trliniiniiziin ne hakkinda oldugu hakkinda bir fikir verir
ama bir videoda tiim faydalari ve 6zellikleri gosterebilirsiniz.

Boylece potansiyel miisteriler triintinizd kullanmanin nasil bir sey oldugunu, Griin
hakkinda neleri sevebileceklerini ve markanizi digerlerinden daha iyi yapan seyin ne
oldugunu anlayabilir. Peki, e-ticarette kullanabileceginiz video igerik tiirleri neler olabilir?
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5. 1- Uriin Videolar

Uriinleri birden fazla agidan ve yakin gekimle gésteren videolar, insanlarin ne satin
aldiklarini daha iyi anlamalarini saglayabilir ve bu da satis donustumlerini artirabilir.

5. 2. Kurulum/Kullanim Videolari

Uriinlerinizin 6zelliklerini sadece fotograf ve metin kullanarak aktarmak zor olabilir. Ancak
kisa bir video, musterilerin triiniin ne ige yaradigini, nasil galistigini ve nasil kullanilacagini
hizli ve etkili bir sekilde gosterir.

5. 3. influencerlarla Video icerik Is birligi

Nis kitleleri hedeflemek icin video araciligiyla influencerlar ile ortaklik kurabilirsiniz.
Influencerlar takipgilerinin glivenini zaten kazanmis oldugu igin influencer is birlikleri
potansiyel musterilere ulagmanin hizl ve etkili bir yolu olabilir.

5. 4. Canli Yayinlar

Facebook ve Instagram’'da yapacaginiz canli yayinlarla takipgilerinizle gergek zamanli
olarak konusabilir ve etkilesimi artirabilirsiniz.
Peki, yazili igeriklere neler dersiniz?

5. 5. Kategori Agiklamalar

Ozgiin iceriklere sahip olmayan kategori sayfalari sadece diger kategorilere veya (riinlere
baglanti veren bir sayfa olur. Ayrica sizin i¢in 6nemli olan anahtar kelimelerde (st siralarda
yer alma firsatin kagirabilirsiniz. Ornegin “av malzemeleri” satiyorsaniz, ana sayfanizin
icerigi dogal olarak “av malzemeleri” ve tiirev aramalarinda gikacaktir. Ancak "olta
makinesi" aramasi yapan kullanicilara “olta makinesi” kategoriniz ¢ikar. Bu aramalarda
daha Ust siralarda ¢gikmaya da kategori sayfasi igerikleriniz yardimci olur.

Diger yandan kategori sayfasi igeriklerini sadece arama motorlari igin yazma hatasina
diismeyin, gergekten yararl bilgiler saglamaya odaklandiginiz stirece igeriginiz
ziyaretgilerin sizden aligveris yapmasini saglayabilir.
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5. 6. Uriin Aciklamalari

Uriin agiklamasi, bir riiniin dzelliklerini ve faydalarini miisterilere agiklamaya yarar. Uriin
aciklamasinin amaci, triint detayh sekilde tanitmak ve potansiyel muisterileri Griind satin
almaya tesvik etmektir.

Satin almaya gétiren bir Griin agiklamasinda uriiniiniiziin hangi sorunlar ¢6zdiigd,
mdsterilerinizin Griintiniizu kullanarak ne kazanacaklari, Griinlerinizi pazardaki diger
drdnlerden ayiran 6zellikler gibi konular yer almalidir.

Her web sitesi, farkl bir Girlin agiklamasi sablonu gerektirebilecek farkl bir diizen ve tarza
sahiptir. Bazi e-ticaret siteleri maddeleme isaretleriyle yapilan agiklamalarla ziyaretgileri
mdusterilere dondsturebilir. Digerleri uzun bir paragrafa veya maddeleme isaretleri ve
paragraf karigsimi agiklamalara ihtiyag duyabilirler. Bazi web siteleri ise Uriin agiklamalar
olmadan donligim elde edebilir. Sizin igin en iyi olan bigimi belirlemek igin Google
Optimize gibi A/B test araglarini kullanabilirsiniz.

Neden Uriin Agiklamasina ihtiyaciniz Var?

Uriin aciklamalarinizi belirli anahtar kelimeler icerecek sekilde optimize ederek, Google'da
en st siralara ¢gitkma sansinizi artirabilirsiniz.

Uriin agiklamasi, misterinizi tiriin hakkinda bilgilendirebilir. Uriin gérselinin tek basina
yapamayacagi ek bilgileri sunar. Ornegin, muhtemelen sadece goérsele bakarak diziistii
bilgisayar almazsiniz. Dizisti bilgisayarin teknik 6zelliklerini 6grenmek istersiniz. Bu
durum kiyafetler icin de gecerlidir. Bazi insanlar belirli kumasglar tercih etmez ve e-ticaret
magazanizda satti§iniz giysilerin etiket bilgilerini incelemek isteyebilir. Miisterilerin belirli
bir Griiniin kendileri icin uygun olup olmadigini bilmeleri, iade oranlarini diiglirmenize de
yardimci olur. Ayrica musterilere temel rtin bilgilerini saglayarak, musteri hizmetleri ile
ilgili sorularin artmasini da onlersiniz.

Uriin agiklamalarinizi yazarken asagidaki ipuglari isinize yarayabilir.
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Doldurma kelimeleri kullanmaktan kaginin

Uriintiniiz “sinifinin en iyisi” veya “en gelismis” oldugunu iddia etmek miisterilere
gercekten degerli bir sey sdylemez. Bunun yerine istatistikler, veriler ve sosyal kanitlar
kullanin. Ornegin;

- “pazarin en gelismis duman alarm sistemi” yerine “diger lider markalardan %50 daha
etkili oldugu kanitlandi.” diyebilirsiniz.

Uriiniintiz gergekten en iyi ise bunu sadece sdylemek yerine kanitlarla
destekleyebilmelisiniz.

Sik sorulan sorular diisiiniin
Musterilerinizin en sik sordugu sorular nelerdir?

« Bu urin bulasik makinesinde yikanabilir mi?
« Bu rlin annem igin iyi bir hediye mi?

Sik sorulan sorularin bir listesini yapmak ve trlin agiklamalariniza bu sorularin cevaplarini
dahil etmek musterilerinize fayda saglar. Dogru uriin agiklamalari ile miisteri destek
taleplerinin azalmasini saglayabilirsiniz.

Bir hikaye anlatin

Bir hikaye anlatmak igin uriin agiklamanizi kullanin. Misterinizin sorunlarini gézmek igin
misterinin neden bu {riine ihtiya¢c duydugunun hikayesini anlatabilirsiniz. Uriinlerin
faydalari hakkinda bir hikaye ya da sadece Urtinle ilgili eglenceli bir hikaye de
musterilerinizin ilgisini ¢cekebilir.

Test edin
Uriin agiklamalarinizi test etmeyi unutmayin. Farkl bigimleri, uzunluklari, kelimeleri ve daha

fazlasini test edin. Uriin agiklamalarinizi test etmek déniisiim oraninizi artirmak igin Griin
sayfanizi nasil optimize etmeniz gerektigini bulmaniza yardimci olabilir.
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igerik Bulutu ile yaptiimiz galigmalar ile hem web sitemizdeki tiriin
detay bilgilerini hem de blogumuzdaki icerikleri kullanicilanmiz ile
paylasiyoruz.

Bugiine kadar hem e-ticaret iceriklerinde hem de spor kategorilerinde uzman
olan igerik Ureticilerinden SEO ¢alismalanmizi destekleyen yizlerce igerik aldik
ve almaya da devam ediyoruz

Bize sagladiklan online araylz sayesinde tlUm slreci anlik olarak takip edip
icerik yayinlama siresini minimuma indirmig bulunuyoruz. Boylelikle hizl ve
glncel bir gekilde igerik akigim saglamis oluyoruz. Igerik Bulutu'na farkli
tirlerde ve kategorilerde yaptigimiz tim galigmalar igin gok tesekkir ediyoruz!

E-Ticaret hakkinda daha fazla 6gren -

¥ Nurgin Giileg
VbOrCln.Com ~ Dijital Pazarlama Yoneticisi

4- Sonuglari Olgiin ve Optimize Edin

Her isletmenin aylik icerik pazarlama yatirimi birbirinden farklidir. Bu farklik her sirketin
farkli blyiklikte ve sektorde olmasindan kaynaklanmaktadir.

Asil onemli olan yatirdiginiz her kurusa degip degmedigdir. Bu nedenle icerik pazarlamasi
caligmalarinizin yatinm getirisini 6lgerken baskalarinin ne yaptigina bakmaktan ziyade
yaptiginiz seylerin iyi bir yatinm getirisi saglayip saglamadigini dlcn.

Bu 6l¢gimlemeyi Google Analytics Gzerinden de yapabilirsiniz. Google Analytics ile icerik
pazarlamasi yatinmlarinizi 6lgcimlemeye dair tim detaylara YouTube kanalimizdaki
asagidaki videoyu izleyerek ulasabilirsiniz.
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Icerik Pazarlamas! Yatirimlarinizi
Google Analytics
e

| Olcumlersiniz?

Olgiimlemeden sonraki asama doniisiim orani optimizasyonudur.

Daha fazla trafik her zaman daha fazla satigla sonuglanmayabilir. Bu nedenle e-ticarette
donidstm orani en kritik metriklerden biridir.

Diyelim ki dontsim orani %1 olan sayfanizi 100.000 kisi ziyaret ediyor.

Bu, 1000 kiginin siteye veya mailing listesine kaydoldugu veya Uriin ya da hizmeti satin
aldigi anlamina gelir.

Diger yandan 50.000 ziyaret alan ve %3'liik bir dontisim oranina sahip bir sayfada 1.500
kisi kayit olmus veya satin almigtir.

Muhtemelen siz de ikinci secenegi tercih ederdiniz. Bu nedenle sitenize trafik cekmeden
once donusumlerinizi etkileyecek seyleri optimize etmeye odaklanin.

Peki bunlar neler olabilir?
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1. E-posta kayit formlari ekleyin

Sayfanizin doniisim oranini artirmanin en basit yollarindan biri, igerigin konusundan
bagimsiz olarak sayfaya bir e-posta kayit formu eklemektir.

Bu bir blog gonderisiyse, e-posta listesine kaydolma secgenegi olarak alakali bir rehber veya
egitim sunmak yalnizca doniisim oraninizi 6nemli 6lgtide artirmakla kalmaz, ayni
zamanda hedef kitlenize hizmet etmeye de yardimci olur. Onlara daha fazla deger elde
etme ve sizinle olan iligkilerini derinlestirme firsati vermis olursunuz.

Uriin satis sayfalarinizda bazen ziyaretgileriniz satin almaya tam olarak hazir olmayabilir.
Bunun igin sizi zaten bilmeleri, markanizi begenmeleri ve size giivenmeleri gerekiyor.
Onlara Ucretsiz bir seye katilma segenegi sunarak, sizinle etkilesim kurmalari igin diisiik
riskli bir yol saglamis olursunuz. Eger onlari dogru yonlendirirseniz ileride satis da
yapabilirsiniz.

2. Gugld bir harekete gecirici mesaja sahip olun

Harekete gecirici mesajiniz (CTA), ziyaretginizden yapmasini istediginiz seydir. Satin alin,
kaydolun, indirin, vb.

CTA'niz net, tutarli veya spesifik degilse, glizel tasarlanmig sayfaniz performans
gostermez.

ikinci olarak, CTA'nizi sayfa boyunca sik sik tekrarlayin. Sayfanizin hemen hemen her

bélimine eklemelisiniz, boylece birisi satin almak istedigine karar verdigi anda diigme tam
orada olur.

3. Sayfa hizinizi artirin
Sayfanizin yiiklenme hizi, donisim oraninizda énemli bir rol oynar.

Arastirmalar, sayfanizin yiiklenmesi ne kadar uzun siirerse, insanlarin ayrilma olasihginin o
kadar yuksek oldugunu géstermistir. Arastirmaya gore:

« 2,4 saniyede yiiklenen sayfalarin donisiim orani %1,9.
- 3,3 saniyede doniisim orani %1,5.
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« 4,2 saniyede, doniisim orani %1'den az.
- 5,7+ saniyede, doniisim orani %0,6.

Bu sadece ilk yliikleme hiziniz da degil. Sayfanizdaki 6geler herhangi bir tiirde animasyon
veya etkilesim igeriyorsa, bunlarin hizli yiiklenmesi gerekir, aksi takdirde donligim oraniniz
diser.

Sayfa hizinizi test etmek igin Google'in bu aracini kullanabilirsiniz.

Siz de doniisim orani optimizasyonuna, en yiiksek trafige sahip sayfalarinizla baglayin ve
her sayfanin donisim oranini artirmanin yollarini bulup bulamayacaginizi gérmek igin
yukaridaki ipuglarini kullanin.

Herhangi bir testte oldugu gibi, mevcut sonuglarinizi 6l¢tiglinizden ve her seferinde
yalnizca bir degisiklik yaptiginizdan emin olun. Ciinki ayni anda ¢ok fazla degisiklik
yaparsaniz hangisinin ise yaradigini bilemezsiniz. Testi ¢alistirin ve ardindan sonuglarinizi
tekrar kontrol edin.

E-Ticaret icerik Pazarlamasi Ornekleri

Bu béliime katki sunan Mosanta’nin kurucusu ve SEO danismani llyas Teker'e tegekkiir
ederiz.

Pandeminin de etkisiyle diinya genelinde hacimsel biiyiime rekorlari kiran e-ticaret
alaninda igerik pazarlama konusu son dénemde daha da 6nem kazandi.

Hal boyle olunca, tiiketici bir Griind satin almadan once karar agsamasinda artik hig
olmadidi kadar detayl arastirma yapiyor, video izliyor, yorum okuyor, her seyi inceliyor.

Tdm bu adimlarda e-ticaret sirketleri, tliketicinin arastirdigi konular ekseninde dogru ve
giiclii hikaye ile onlarin yaninda yer alirsa, satmaya ¢alistigi Grlind daha kolay
satabileceginin artik farkinda (mi1?)

insanlara heniiz miisteriniz olmadan dnce agik ve diiriist bir sekilde yardim etmek ¢ogu
zaman takdir goren bir davranistir.
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Dogru hikaye anlatim agisini bulmak igin kendimize su sorulari sormaliyiz:

- Misgterilerim kimler?

- Neye 6nem veriyorlar?

- Bos zamanlarinda ne yaparlar?

- Hangi degerleri paylasiyorlar?

- Kahramanlari kimlerdir?

- Uriinlerimiz onlara nasil yardimci oluyor?

- Hikayemiz nedir?

- Yaptigimiz seyi neden yapiyoruz?

- Neden birileri umursamali?

- Sonunda anlattigimiz hikayeler araciligiyla hangi mesaji vermeye calisiyoruz?

Gelin sizinle Ustte bahsettigim konulari kapsayan, e-ticaret pazarlamasiyla ilgili globalde
sevdigim birka¢ ornegi paylasayim.

1- Miisterinin Uriinii igsellestirmesini Kolaylagtirmak

Amerika'nin en biiyiik sirketlerinden biri olan target’in e-ticaret sitesinde denk geldim. Uriin
fotograflarinda bu iriini daha 6nce satin alan kisilerin ¢ektigi fotograflar koymuslar. Bunu
da bir Instagram #hashtag kampanyasiyla birlestirmisler.

Bu sayede bu uriini incelerken daha dnce satin almis olan kisilerin Grtind nasil
kullandiklari, Griin hakkinda yorumlar okuyarak Griini satin almadan 6nce guzel bir bag
kurdurmayi amacliyor. Benim igin e-ticarette igcerik pazarlamasinin en giizel 6rneklerden
birisi budur.
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Keurig K-Elite Single-Serve K-Cup Pod Coffee Maker with Iced Coffee

Shop all Keurig

$1 64-99 Sale ends today at

7:00pm pt
Reg: $169.99 Save $5.00 (3% off)

color Brushed Slate

[

SquareTrade 2 Year Electronics
Protection Plan

323.49 See plan details

4> See this item in 3D

See it in your space
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Bu konuda sevdigim bir diger 6rnek made.com, miisterilerinin mobilyalarini nasil
kullandigini géstermek igin Instagram kullaniyor.
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Potansiyel musterilere fikirler saglayan ve sitenin kag mutlu misterisi oldugunu gosteren
sosyal kanitin harika bir kullanimidir.

Ayrica gosterilen uriinleri tanitmak igin harika bir firsat saghyor:

Uploaded 288 days ago

PRODUCTS TACGED
Contrast Choss Side Table,
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The Contrast Chess Side
Tablo is a great axam
£149
VIEW PRODUCT

Cohen Double Floor Lamp,
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Go for a softer Industrial
| ook with the fi
£119

VIEW PRODUCT

Mortimer Modular Corner
Sofa Group. Shadow Stone
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}ﬁ‘ ofa Group, Shadow St
£1079

VIEW PRODUCT
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2- Sosyal Aglarin Dinamigiyle Uriinlerinizi Birlestirin

,}ﬁlow much‘rnea(do yqd A
wdnt on your V,VHOPPER"?F‘ %Y

Bu konuda Burger King cok gtizel bir kampanya kurgulamis. Instagram Hikayeler
lizerinden size sorulan sorularla Whooper'inizi hazirliyorsunuz ve sonrasinda size verilen
kod ile bunu Burger King subesinde yaptirabiliyorsunuz.

Ustelik bu kampanya o kadar popiiler oldu ki bu Whooper'a 6zel bir isim verdiler:
Instawhooper.

Her kanali en yaratici sekilde satisini yaptigimiz trdnler igin nasil kullanabilecegimize
efsane bir 6rnek.
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3- Hedef Kitlenizin Yagam Tarzinin Bir Pargasi Olun

Sign in Create account

All  Popular tracks Tracks Albums Playlists Reposts 43 Station & Share
Spotlight

Followers llowin: Tracks
5913 497 84

Aussie brand preaching Poolside Etiguette™ since

o Leisure Club Mixtape 002 - Feiertag # Leisure Club
014, Sydney is our home, but the world Is our

cesorccuvs g OURAR o e~

Shop Mens (Barney Cools) and Womens (Cools

- 002 Show more
Y110 Qn (5 Share  ees More > 2065 P 5

Barney Cools'un Soundcloud'da 5000'den fazla takipgisi var ve onlar sanat¢i degilLER -
erkek kiyafetleri satiyorlar!

En iyi e-ticaret icerik pazarlamasi, hedef grubun ilgi alanlarini ve yagsamini harmanlamaktir.
Marka, sadece Urunleriyle degil, yagam tarzlarinin destekgisi olarak da yanlarinda.

4- Miisterileriniz Uriinlerinizi Sizin Kadar iyi Tanimiyor Olabilir

Find Your Fit in 60 Seconds. Take tha Fit Finder® Quiz.

S THIRDLOVE  SHOP B8RA101~ OURSTORY Q 2 ;M
Learn more about each style below to find the best fit for vow
T-Shirt Plunge Uplift Plunge Perfect Coverage
L] L]
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Uriiniiniiz ne olursa olsun, miisterilerinizin tiim siislii terimleri bilmedigine eminim. icerik
pazarlamasi, uriin sayfalarindan ayri olarak irtin ya da hizmetlerinizi agiklamaniza ve
mdsterilerinizi egitmenize olanak tanr.

Bu konsept dahilinde thirdlove, musterileri icin harika bir rehber icerik hazirlamis.

Marka olarak gosterdiginiz ¢aba, giivenilirliginizi artiracak, se¢im yapma ve satin almayi
kolaylastiracaktir.

5- Youtube'da igerik Uretme Konusunu “Ciddiye” Alin

S o) 0:03/7:53

BEST Robot Vacuums 2020 Edition - Vacuum Wars

Halihazirda satisini yaptiginiz trinlerin hikayelerini, kullanimlarini vb. birgok seyi
anlatabileceginiz bir Youtube kanali agip buraya yatirrm yapmaniz artik bir segenek degil,
gunimuzde hemen yapmak zorunda oldugunuz bir sey.

@ icerikbulutu https://akademi.icerikbulutu.com
atkademi



https://akademi.icerikbulutu.com/?utm_source=ekitap&utm_medium=referral
https://blog.thirdlove.com/bra-style-guide/

Hatta olay o kadar nis bir hale geldi ki Ustte gorselini ekledigim abimiz robot sipirgeler
icin ayri bir kanal agmis ve sirekli robotlari en ince detayina kadar karsilastiriyor, Amazon
ve diger siteler igin affiliate linkleri ile satis yapiyor. Sadece bu videosu 2 milyon izlenmis
durumda.

6- Blog icerikleri ile Tiiketicinin Her Aramasinda Yaninda Olun

WE v STYLE v REPRESENT v Beardbrand s COMPANY v BLOG

URBAN BEARDSMAN

he beard,
inde

Our Bearc

ALL ROM THE FOUNCER GROOMING LIFESTYLE COMMUNITY VIDECS

|L

GET OUR TOP 10 BEARD TIPS!

) POPULAR

HOW TO SHAPE YOUR BEARD INTO MAGNIFICENCE
ay I MAY 22,2079 THE ULTIMATE GUIDE TO MEN'S HAIR PRODUCTS (EVERY
TYPE EXPLAINED)

E-ticaret siteleri, sattiklar tGrlnlerin Griin agiklamasi kisminda o riinin hikayesini
kullanicilarin yaptigi aramalarla birlestirerek daha fazla potansiyel miisteriye ulasabiliyor.

Bu konunun en gizel 6rneklerinden biri olarak gosterebilecedim Beardbrand'in organik
trafiginin %69'u blogdan geliyor. inanilmaz bir oran.
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Blog Konusunda Neleri Deneyebiliriz?

Uriin hileleri: Uriinlerinizi nasil yaratici bir sekilde kullandirabilirsiniz? Siradan bir seye
yenilik¢i bir dokunus katmak, takipgilerinizle etkilesim kurmanin harika bir yoludur.

Kitlenizin begendigi insanlarla roportaj: Misterileriniz kimlere hayran? Musterilerinizin ilgi
duyacag kisinin hikayesini her ydniiyle anlatin. insanlar bunu seviyor!

Kontrol Listeleri: insanlarin diriinlerinizi kullanmasina yardimci olan veya ilgilendikleri
bilgileri saglayan bir liste olusturun.

Ornegin, giizellik Griinleri satiyorsaniz, kadinlarin giizellik iiriinlerini kullanma yolunda
ustalagmasina yardimci olacak bir kontrol listesi hazirlayin. Golf aksesuarlari
pazarliyorsaniz, golfgtilere vuruslarini nasil miikemmellestirecekleri konusunda
tavsiyelerde bulunan bir liste olusturun.

Hikaye paylasimi: Okuyucularla iligski kurmanin anahtarlarindan biri hikaye paylasimidir.
Sirketinizi neden yarattiginiza dair anlatacak bir hikayeniz var mi?

insanlar, markanin arkasindaki kisiye gizlice goz atmayi severler: Kitlenizin ugrastigi
sorunlarla iligki kurarak “insan” oldugunuzu gosterin. Seffaflik, gliven olusturmak igin gok
onemlidir.

“Nasil yapilir?” yazilari: Bu igerikler adeta bir cazibe merkezi yaratir. Markanizin hikayesini
iletmek icin bunlari kullanin. Misterilerinizin arzu ettigi yagam tarzini diigtiniin ve onlara
drdnlerinizle bunu nasil basarabileceklerini sdyleyin.

Blog tarzinda bir platform kurduysaniz her seyi 6lgmeniz size biiyiik avantaj saglar.
Ornegin asagidaki gibi bir icerigi kag kiginin okudugunu, iiriinii kag kiginin

goriintiiledigini, sepete ekledigini, inceledigini ve her agamada kullanicinin yiizde kaginin
siteden ayrildigini g6receginiz bir kurgu yapmak faydali olacaktir.
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7- Uriiniiniizii Sadece Satmaya Galismayin, Hikayesini Uzun Uzun Anlatin

ARTISAN

icerikbulutu
atkademi

KitchenAid KSM150PSER Artisan Tilt-Head Stand Mixer with Pouring
Shield, 5-Quart, Empire Red

by Kitchen/id

= 9,429 customer reviews | 1000+ answered questions

[ Amazons croic: L

Ust Price: $428.56
Price: $279.00
You Save: $150.99 (35%)

Col
Empire Red v

= 10-speed slide control ranges from a very fast whip to a very slow stir

= Includes Flat Beater, Dough Hook and Wire Whip

= Power Hub for Additional Attachments,Volts- 120

« Unique Mixing Action

« Assembled with Pride in Greenville, Ohio

« Choose from 3l the color options to find the one that best matches your style and personality.

+ The power hub turns your stand mixer into a culinary center with more than 15 optional attachments available.
v Show more

Compare with similar items

New (1) from $279.00 Details

Buy this product Renewed and save $99.01.

KitchenAid RRK150€ER 5 Qt. Artisan Series - Empire Red (Certified Refurbished)
o

R R i i iy (797)

Works and looks like new and backed by a warranty
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Amazon’'un guinimuzdeki basarisinin altinda yatan bir diger etken de cogu zaman 2000
kelimeyi gegen iiriin agiklamalari, kullanici yorumlari ve soru & cevaplar kismi
olusturmalardir.

Uriinliniizii satin alan kullanicilarin deneyimlerini sitenizde paylasmasi igin onlara
motivasyon saglayin. Cok satis yapmak istediginiz triinlerin sadece ozelliklerini yazip
birakmayin, o Uriiniin hikayesini de uzun uzun anlatin.

Kisaca bahsetmeye calistigim bu konular umarim sizler i¢in faydali olmustur. Anlattigim

konularla ilgili sorulariniz olursa bana Linkedin ya da Twitter tizerinden ulasabilirsiniz.

ilyas Teker
Founder / Mosanta
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Turkiye'nin onde gelen e-ticaret siteleri; Uruin agiklamasi, kategori agiklamasi
ve blog icerigi ihtiyaglari igin icerik Bulutu’'ndan destek aliyor. Siz de
profesyonel e-ticaret icerikleriyle satiglarinizi artirmak istiyorsaniz igerik
Bulutu ile ¢alismaya %20 indirim kodunu kullanarak hemen baslayin:

CMRRC20

Son Gegerlilik Tarihi: 31 Aralik 2022
https://icerikbulutu.com/musterilerimiz/eticaret
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